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текст, що продає (комерц�йний)

Так� тексти безпосередньо рекламують товар чи послугу.
Наприклад, текст лендингу, текст послуги на стор�нц�
сайту, картка товару в �нтернет-магазин�, комерц�йний
пост у соцмережах. 



SEO ТА LSI
Це текст, створюваний п�д пошуков� запити
користувач�в. Ще на етап� веб-дизайну прописується
семантичне ядро сайту. Тут враховуються слова �
словоформи, що можуть бути задан� потенц�йними
в�дв�дувачами у пошуковиках.

LSI (англ. — latent semantic indexing) — це так зване
приховане семантичне �ндексування, тобто метод
�ндексування сайт�в, у якому пошуков� роботи враховують
загальний зм�ст тексту, а не його насичен�сть ключовими
словами. В�дпов�дно, LSI-коп�райтинг — це вебрайтинг,
що враховує особливост� такого �ндексування й дозволяє
наповнювати сайти текстами «для людей», а не «для
машин»

SEO ТА LSI



ІНФОРМАЦІЙНИЙ КОПІРАЙТИНГ

перший погляд, некомерц�йний р�зновид, що
передбачає написання корисних статей, пости,
поштов� розсилки, як� безпосередньо н�чого не
просувають, але все одно пишуться для замовника,
тобто для кл�єнт�в його б�знесу, як� читатимуть ц�
тексти. 



ІМІДЖЕВИЙ КОПІРАЙТИНГ

Текст пишуть для того, щоб створити позитивний
�м�дж в очах споживача або п�дтримати вже створену
позитивну думку. Такий коп�райтинг т�сно взаємод�є з
поняттям «�м�дж сайту», «�м�дж компан�ї», «�м�дж
людини»



ТЕХНІЧНИЙ КОПІРАЙТИНГ 

 Мета, як � в �нформац�йному, полягає у створенн�
контенту, що висв�тлює досягнення компан�ї або
правильне використання продукту.



КРЕАТИВНИЙ (ТВОРЧИЙ) КОПІРАЙТИНГ

Тут ц�нується розум�ння психолог�ї покупця та
здатн�сть швидко вигадувати гасла та фрази, як�
можуть стати культурними меседжами. 



У ВАС Є ЗАПИТАННЯ??
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Створ�ть назву своєї торгової марки, компан�ї,
щоб у ньому так чи �накше об�грувалося ваше
�м’я, пр�звище чи по-батьков�. 

БО У МЕНЕ Є ЗАВДАННЯ

Написати рекламний текст для соцмереж�
(наприклад, Facebook або Instagram),
обмежуючи к�льк�сть символ�в до 150. Текст
повинен бути лакон�чним, привертати увагу та
включати заклик до д�ї. А найголовн�ше -
створювати �м�дж Вашого/ої одногрупниц�/ка


